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Alessandro Testa

esempio €& stata la partecipa-
zione di una fabbrica, la Fre-
sia Allumini, scelta come set.
«Film Commission cercava
uno stabilimento produttivo
dove girare “L'uomosullastra-
da” eiomisono offerta. Quan-
dome’hanno proposto ero en-
tusiasta, un’opportunita uni-
ca per vivere un film dal di
dentroy, racconta I’ad Cristi-
na Fresia. «La troupe ha inva-
sol’azienda, erano una settan-
tina di persone con una fila di
camion, un campo base e tre
set che funzionavano in con-
temporanea. Un giorno si pre-
senta un signore con un metro
intorno al collo e mi chiede di
poter vedere com’erano vesti-
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ti i magazzinieri. Qualche
giorno dopo ricevo una foto
della protagonista vestita con
la stessa tuta, logo compreso.
Enel film I'attrice Aurora Gio-
vinazzo spiegalanostraattivi-
taproduttiva, parametri di so-
stenibilita compresi. Per noi &
stata una soddisfazione enor-
mey. L’apertura di Film Com-
mission a tutto il Piemonte
prende le mosse da questa ne-
cessita: «Vogliamo generare
ricadute pit diffuse su tutto il
territorio anche perché il nu-
mero delle produzioni richie-
de necessariamente di fare le-
va anche su altri luoghi oltre
Torino. Stiamo raggiungendo
intese con vari Comuni - con-
clude Borgia - per mettere a
punto i meccanismi necessari
aportareingiroisety. —
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“Studenti, digitale e logistica,
'Torino sara un polo europeo”

Ilco-managing partner diFlowLex: cosiinvestiamo sulla cittache cambia

ILCOLLOQUIO

GIUSEPPEBOTTERO

orino ha gia vis-
suto una grande
<< trasformazione

industriale e og-
gi ha tutte le carte in regola
per diventare un laboratorio
di rigenerazione urbana e in-
novazione immobiliare», di-
ce Alessandro Testa, ’avvoca-
to che, insieme ad Alessan-
dro Guarino, guida FlowLex.
Lo studio legale, specializza-
to in real estate, corporate e
grandi acquisizioni, tre anni
faha deciso di puntare anche
sul Piemonte, aprendo una se-
de sotto la Mole. «Milano re-
stail cuore delle grandi opera-
zioni immobiliari e finanzia-
rie, maqui c’e un terreno ferti-
le per progetti che intreccia-
no sostenibilita, tecnologia e
qualitadellavita: dal residen-
ziale per studenti e giovani
professionisti all’hospitality
legataal turismo culturale, fi-
no alla logistica avanzata, fa-
vorita dalla posizione strate-
gicatraltalia e Francia. Euna
citta in cui il valore immobi-
liare non € solo economico
ma anche culturale e sociale,
ed e per questo che crediamo
possagiocare unruolo da pro-
tagonista nei prossimi anni».
L’edilizia, spiega, «sta cam-
biando pelle: non é soltanto
“mattone”, mavera e propria
infrastruttura socialey. Ful-
cro del ragionamento «tre di-
rettrici principali: larigenera-
zione di aree urbane sottouti-
lizzate, la centralita della so-
stenibilita ambientale ed
energetica e una crescente
ibridazione tra spazi residen-
ziali, commerciali e turistici.
Il futuro non & costruire di
pil,, ma costruire meglio, va-
lorizzando cio che gia esiste e
dandonuova vitaalle cittay.
Il Nord Ovest e al centro del-
lestrategie di FlowLex, premia-
ta anche nel 2025 come “Stu-
dio Legale dell’Anno” per il
Real Estateeinseritatrale firm
diLegal 500 in Italia. Trai pro-
getti chiave, il lavoro con Na-
mira Sgr e Marina Develop-
ment Corporation per lanuova
Marina di Ventimiglia: «Alle
spalle del porto turistico si rea-
lizzera un “waterfront” con-
temporaneo, che integra resi-
denze di alto livello e servizi.
Un tassello fondamentale sara
larealizzazione di un hotel a 5
stelle direttamente sulla mari-
na. Inoltre, sempre a Ventimi-
glia nascera un campus per
una scuola internazionale per
oltre 500 studenti, aree verdi e
attrezzature sportive. Parlia-
mo di un’operazione da circa
200 milioni di euro, con unim-
patto significativoy. Testa rac-
conta che, oggi, «guidare uno
studio legale con un approccio
imprenditoriale significa non
limitarsi a fornire consulenza,
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ma saper anticipare le esigen-
ze dei clienti e leggere i trend
di mercatoy. Essere «un part-
ner strategico, capace di ac-
compagnare l'investitore e il
cliente dall’idea al progetto fi-
nito, combinandorigore e com-
prensione delle logiche econo-
mico-finanziarie. Occorre ave-
re visione, innovare continua-
mente e creare un ambiente in
cui tutti i professionisti possa-
no esprimere al meglio il pro-
priotalentoy.

Le competenze tecniche, di-
ce, «sono la base, ma non ba-
stano. Servono approccio in-
ternazionale, conoscenza del-
lelogiche economiche e finan-
ziarie, padronanza delle lin-

LA PARTNERSHIP TRA DUE SIMBOLI DELLA CITTA

Alleanza tra Caffe Vergnano e Juventus

“Il territorio genera storie straordinarie”

Un’alleanza tutta torinese
tra due eccellenze capaci di
portare nel mondo un’idea
diitalianita fondatasu qua-
lita, passione e radici soli-
de. Caffé Vergnano, storica
azienda familiare nata nel
1882 e specializzata nella
produzione di caffe, diven-
ta il nuovo Official Coffee
della Juventus. La partner-
ship, presentata questa set-
timana, siestende anche al-
la prima squadra femmini-
le bianconera, conferman-
dol’'impegnodel clubnelso-
stenere lo sport a ogni livel-
lo. «Siamo orgogliosi di af-
fiancare un’eccellenza co-
me Juventus, con cui condi-
vidiamo l’appartenenza a
un territorio che ha saputo

generarestorieimprendito-
riali straordinarie», ha di-
chiarato Enrico Vergnano,
presidente dell’azienda.
«Cosi come nello sport, an-
chenelnostro lavoro servo-
no pazienza, dedizione e ri-
spetto per la tradizione.
Questa partnership rappre-
senta l'opportunita di rac-
contare il nostro mondo a
un pubblico nuovo, appas-
sionato e globaley. Sulla
stessalinea Damien Comol-
li, General Manager della
Juventus: «Caffé Vergnano
incarna perfettamente i va-
lori di innovazione e auten-
ticita che rappresentiamo.
Insieme siamo pronti a por-
tare leccellenza italiana
nelmondoy». —

Alessandro Testa

LacrescitadelNord
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fattodiattrazione
dicapitalidatutto
ilmondo, formazione
einfrastrutture
allavanguardia

gue e soprattutto capacita di
lavorare in team multidiscipli-
nari. Il giurista del futuro de-
ve saper dialogare con archi-
tetti, ingegneri, investitori,
banche eistituzioni. La specia-
lizzazione € importante, cosi
come la capacita di connette-
remondi diversiy.

Testa, come immaginala To-
rino di domani? «Come una cit-
ta universitaria e attrattiva per
giovani talenti, impreseinnova-
tiveeinvestitori, graziealogisti-
ca strategica, centri di ricerca
consolidati e patrimonio cultu-
rale capace di reinventare la
sua eredita industrialey. Una
metropoliche«halecaratteristi-
cheperrafforzareil proprioruo-
lo nel Nord Ovest, soprattutto
nel real estate e nello sviluppo
urbanosostenibile. Alivelloeu-
ropeo, puo distinguersi per la
qualita della vita e la capacita
divalorizzare e rigenerare aree
urbaneesistenti, confermando-
si un punto di riferimento con-
creto per investimenti e proget-
ti innovativi» diventando «un
punto di riferimento in Europa
grazie a qualita della vita e svi-
luppo urbano sostenibile». Al-
largando lo sguardo, riflette,
«la crescita del Nord Ovest pas-
sadaunapprocciointegrato: at-
trazione di capitali internazio-
nali, infrastrutture moderne e
formazionedi eccellenza. Capi-
talieinvestimenti trovanoterre-
no fertile in un contesto compe-
titivo, mentre infrastrutture fisi-
che e digitali efficienti favori-
scono lo sviluppo di imprese e
progetti innovativi. La forma-
zione e il capitale umano quali-
ficato sono un punto di forza
dellaregione, che puocosivalo-
rizzare la sua tradizione indu-
striale e consolidarsi come hub
europeodell'innovazioneedel-
lasostenibilitay. —
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Quei musei
che stimolano
la cittadinanza
consapevole

GIOVANNAPALADINO

musei di impresa rappre-
sentano un patrimonio
prezioso non solo per la
conservazione della me-
moria aziendale, ma anche
perlalorocapacitadigenera-
re conoscenza e diffondere
valorichevannooltrel’attivi-
ta economica del promoto-
re. Il Museo del Risparmio di
Torino, creato nel 2012 su
iniziativa di Intesa Sanpao-
lo, puoessere consideratoun
esempio emblematico: pri-
mo al mondo dedicato all’e-
ducazione finanziaria, rap-
presenta da sempre uno spa-
zio in cui € possibile avvici-
narsiai concetti di risparmio
e investimento con linguag-
gio chiaro e semplice, al fine
di migliorare il proprio livel-
lo di alfabetizzazione finan-
ziaria. Inoltredieciannidiat-
tivita il museo ha contribui-
toacolmareun gap evidente
nelnostroPaese: secondore-
centi indagini europee, solo
meta della popolazione pos-
siede conoscenze finanzia-
rieadeguateelTtaliasicollo-
caal disotto dellamedia Ue.
Unacarenzache comportari-
schi significativi per indivi-
dui e collettivita: maggiore
esposizioneafrodiesovrain-
debitamento, difficolta nel
pianificare il futuro, scarsa
capacita di reagire agli
shock economici. Di fronte a
talisfide, ilMuseodel Rispar-
miohasceltodisvolgereuna
funzione sociale cruciale, of-
frendo strumenti pratici e
culturali per promuovere
unacittadinanza economica
piticonsapevole.
L’approccio museale si
fondasull’innovazione: per-
corsi multimediali, attivita
interattive e laboratori di-
dattici rendono la visita
un’opportunita diapprendi-
mento dinamico, pensata
perstudenti, famiglieeadul-
ti. Nelsoloultimoannoleini-
ziative del museo —online e
inpresenza-hanno coinvol-
to oltre 100.000 utenti con
pittdi770interventie 1.200
ore di formazione erogate.
Numeri che testimoniano
comeunmuseo possadiven-
tare un attore culturale di
primo piano, capace di co-
niugare la valorizzazione di
untemacentraleperlasocie-
taconunametodologiadidi-
vulgazionemodernaeacces-
sibile. Educare al risparmio
significamoltopitiche “met-
tere da parte”: vuol dire for-
nire strumenti per interpre-
tare la complessita del pre-
sente, affrontare I'incertez-
za, orientare le scelte in mo-
do informato. E, in altre pa-
role, uninvestimentoin capi-
tale umano e benessere col-
lettivo. L’educazione finan-
ziaria diventa, quindi, una
competenzatrasversale cru-
ciale, capace di formare cit-
tadini capaci di pensare in
modo critico, valutarerischi
e opportunita, e difendersi
dalladisinformazione. —
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